NEWS

HANSESTADT BUXTEHUDE ZEIGT SICH IM NEUEN CORPORATE DESIGN

Buxtehude wird in Zukunft mit einem  modernen, mutigen und offenen Kom-

neuen Corporate Design auftreten. Ge-
meinsam mit der Hamburger Agentur
Karl Anders entwickelte die schleswig-
holsteinische Stadt das neue visuelle
Gesicht. Der Dienstleister gewann das
Mandat Ende 2013 in einem Pitch. Fe-
derfithrend in dem Designprozess be-
teiligt waren Biirgermeis-terin Katja
Oldenburg-Schmidt, Stidtischer Direk-
tor Ralf Dessel und Stadtsprecherin
Kerstin Geresser. Auf Agenturseite
zeichnete das Team um Geschéftsfiihrer
Lars Kreyenhagen verantwortlich.

In einem 16-monatigen Prozess wurde
das neue Corporate Design gemeinsam
mit Vertretern der Politik, Stadtverwal-
tung und Stadtmarketing gestaltet.
Auch die Biirger konnten sich dazu &u-
Bern: Die Agentur Karl Anders fiihrte
rund 15 Interviews, zum Beispiel mit
Einzelhandlern oder Eventbetreibern.

Entwickelt wurde das Design an-
schlieffend in einem mehrstufigen Pro-
zess, in dem immer wieder Riickspra-
che mit der Stadtverwaltung gehalten
wurde. Zudem kam das von der Agen-
tur entwickelte ,Live Layouting” zum
Einsatz: In einem Workshop struktu-
rierten die rund 30 Teilnehmer passen-
de Farben, Formen und Schriften, die
dann anschlieffend von der Agentur in
einen neuen visuellen Auftritt tibertra-
gen wurden. ,Das neue Corporate De-
sign ist ein wichtiger Schritt zu einer

munikation der Hansestadt Buxtehu-

de”, erklart Biirgermeisterin Katja Ol-
denburg-Schmidt.

Seit 2014 darf die Stadt mit rund

40.000 Einwohnern wieder den Titel
~Hansestadt” tragen. Das spiegelt sich
auch im neuen CD wieder. Das traditi-
onsreiche, opulente Stadtwappen ist
ebenfalls Teil des Logos, allerdings in
einer modernen Variante. Auch der be-

reits vorhandene Claim ,Schlau, wer

schon da ist” bleibt erhalten. Frisch ge-
launcht wurde zudem die
neue Website der Stadt
www.buxtehude.de -
selbstverstandlich in dem
frischen Layout gehalten.
»Unser neues Design hat ja
hier und dort bereits erste
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Das neue Corporate Design der
Hansestadt Buxtehude stammt von Karl Anders

HANNOVER GIBT TIPPS ZUM VERSCHENKEN

Ein Besuch im Winter-Zoo, Silvester fei-
ern im Schauspielhaus oder den Feuer-
werkswettbewerb erleben — das kénnen
Besucher und Einwohner in Hannover
verschenken. Darauf aufmerksam
macht die aktuelle Winter- und Weih-
nachtskampagne der Hannover Marke-
ting und Tourismus GmbH (HMTG).
Die Kampagne ist am 18. November
gestartet und wirbt mit iiber 1.000 Grog-
flichenplakaten und Citylights von Em-
den bis Kassel sowie in der aktuellen
Zeitungsbeilage ,Tipps und Termine”
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(Auflage: 1,8 Mio.) fiir Hannover ,,zum
Verschenken”. Neben den Bildmotiven
der Plakate lieferte die Zeitungsbeilage
mit einem Verteilgebiet im Umkreis von
ca. 250 km rund um die Urlaubsregion
Hannover konkrete Veranstaltungshin-
weise in der niedersédchsischen Landes-
hauptstadt.

~Mit der Kampagne méchten wir vor
allem auch die Menschen erreichen, die
auf der Suche nach dem Besonderen
sind, denn genau das wollen wir ja alle

mit unseren Geschenken ausdriicken”,

- iaand

Zeichen gesetzt und uns viel positive
Resonanz beschert. Mit dem neuen
Webauftritt prasentieren wir unser neu-
es Gesicht nun auch endlich der breiten
Offentlichkeit”, so Fachbereichsleiter
Ralf Dessel.

Entwickelt wurden auflerdem bereits
Broschiiren, Flyer, Einladungen sowie
Plakate. Im kommenden Jahr soll nun
das Corporate Design sukzessive einge-
setzt werden. Ob eine Imagekampagne
fiir die Hansestadt Buxtehude zusatz-
lich geplant ist, steht derzeit noch nicht
fest. Allerdings stehen di-
verse einzelne Aktionen
im Bereich des Tourismus-
und Stadtmarketings fiir
das kommende Jahr an.

SCHLAU,
WER SCHON

erkliart Hans Christian Nolte, Geschafts-
fithrer der HTMG. Dabei werden nicht
nur Touristen und Géste angesprochen
- auch Hannoveraner bekommen Anrei-
ze, die Orte ihrer Region neu zu entde-
cken. In Anlehnung an die Herbst-Kam-
pagne der HMTG ,Die beste Zeit ist
immer... jetzt!” arbeitet auch die Win-
ter-Kampagne mit Tablet-Bildschirmen,
die Impressionen unterschiedlicher Ver-
anstaltungen zeigen, kombiniert mit
grof3flichigen Aufienansichten der Aus-
flugsziele.
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